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Mag. Dr. Tanja Hacker
CEO & Founder Retail Experts Group
Wien, Osterreich

Strategieentwicklung ist Ihre Spezialitat. Fir internationale Verhandlungen sowie die
Entwicklung neuer, nachhaltiger Produkte brennt ihre Leidenschaft: Mag. Dr. Tanja Hacker.
Zuletzt war die charmante Powerfrau in der Position als Managing Director bei Aldi

fur Gber 2.200 Filialen sowie den Online-Shop verantwortlich.

Als Vice President Purchasing fiir Lidl Osterreich zahlte vor allem die Entwicklung von
Eigenmarken, Branding & Packaging, Markenstrategien, Nachhaltigkeit und Category
Management zu ihren Aufgaben. Zuvor leitete sie bei Lidl die internationale Einkaufs-
abteilung fir 29 Lander. Einkaufsmanagement, die Beurteilung neuer Geschaftsideen

und Produkte, die Entwicklung von Strategien und neuer Vertriebskonzepte sind ihr
tagliches Geschaft. Mit ihrer umfangreichen Expertise unterstiitzt Mag. Dr. Tanja Hacker
heute zahlreiche internationale Unternehmen auf ihrem Weg zu mehr Erfolg.

LEADERSHIP | DISRUPTION § NACHHALTIGKEIT § INNOVATION § MARKENENTWICKLUNG § EUROPA
PRODUKTMANAGEMENT j] CATEGORY MANAGEMENT § HANDELSMARKETING | CONSULTING

EXPERTISE / PROJEKTE

» Strategieentwicklung » Verhandlungsstrategien » International Procurement fir Food/Non Food fiir 29 Lidl Lander

» Einkauf & Procurement » Category Management » Markenaufbau: Branding & Packaging fiir Produkte

» Nachhaltigkeit » Produktmanagement und » Produktentwicklungen fir ganz Europa & USA

» Management -entwicklung » Internationale Nachhaltigkeitsstrategie

» Retail Market Insight AT/DE/ » Sortimentsgestaltung plus » Entwicklung der internationalen Strategie Private Label und Marke
Europa Aktionen fir Lidl & Aldi

» Trends im Handel & neue » Online-Shop Strategie » Einkaufsverhandlungen mit GroBkonzernen im Mio. Bereich pro
Konzepte » Lieferantenmanagement Verhandlung: Food/Non Food, Marke und Private Label

» UmsatzsteigerungsmaBnah-  » Umsetzung am PoS (Point of » Weiterentwicklung von internationalen Landerstrategien im Einkauf
men im Handel Sale) » Aufbau einer Einkaufsorganisation (national wie international)

» Kosteneinsparungen » Prozessoptimierung » Category Management: Food/Non Food/Obst und Gemuse

» Markenaufbau sowie » Global/National Sourcing
Branding & Packaging » \/ertriebskonzepte

BERUFSERFAHRUNG

(UNTERNEHMEN / POSITIONEN / BRANCHE)

» 2021 - 2022 / Aldi Nord / Managing Director Einkauf & » Leitung Einkauf: Food, Non Food, Obst & Gemiise, Online
Category Management / Handel » Leitung Nachhaltigkeit

» 2020 - jetzt / Retail Experts Group / CEO & Founder / » Leitung Branding & Packaging
Beratung . » Leitung Verkostungsteam

» I2_|Oa]n7d—e|202o/ Lidl Osterreich / Vice President Purchasing / » Mitarbeiterfiihrung & Weiterentwicklung

» Prozessoptimierung und KosteneinsparungsmaBnahmen
» Marketingkonzepte

» Aufbau der Junior Buyer Academy

» Aufbau Lehrlingsprogramm

» Aufbau Online Shop

» Qualitatssicherung der Produkte inkl. Rezeptur

» 2016 - 2017 / Lidl Osterreich / Purchasing Director / Handel

» 201 - 2016 / Lidl International / Purchasing Director
International / Handel

» 2009 - 2011 / Hofer International / Buying Director / Handel

» 2009 - 2010 / Aldi Suisse / Buying Director / Handel

» 2008 - 2008 / Aldi Suisse / Regionalverkaufsleiterin / Handel

KUNDEN / REFERENZEN / SONSTIGES FORMATE & SPRACHEN
Auszeichnungen: 1. Platz ,Great place to work" Bester Arbeitgeber i Beratung 7 Vortrag
2017-2020 Lidl Osterreich, 1. Platz ,Bestes Produkt des Jahres" & Traini Z Semi Worksh
2019/2020 Lidl Osterreich, 1. Platz Bio-Eigenmarke 2020 Lid| o remning o SIS
Osterreich ,Handler des Jahres" 2017-2020 Lidl Osterreich Coach Mentor
I Business-Talk 7 (Podiums-)Diskussion
Beratung- und Expertentatigkeit: & Interview Z Testimonial
McKinsey & Company, Roland Berger, PWC, Boston Consulting,
Bergner Home, KPMG, Ernst & Young, Auchan Frankreich,
Tu!lpans, Ca.rrefc?ur, Strateg}/&, Bain & Company, Waterland Verfiigbar
Private Equity, Bieder & Maier u. v. m. . .
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BERATUNG / CONSULTING

Flexibilitat und Innovation sind die Basis fir wirtschaftlichen
Erfolg. Doch auch Nachhaltigkeit und Employer Branding werden
kiinftig immer wichtiger. In unterschiedlichen Landern werden
diese Erfolgsfaktoren allerdings unterschiedlich gelebt. Was
genau zu beachten ist und wie man als Unternehmen nach-
haltige Strategien in allen Bereichen des Einzelhandels entwickelt,
weiB Mag. Dr. Tanja Hacker. Dank ihres umfassenden Know-hows
hat sie im Laufe der Jahre auch ein feines Gespdr fir potentiell
erfolgreiche Produkte und Geschaftsideen entwickelt. Ein Wissen,
von dem groBe Konzerne profitieren.

Mag. Dr. Tanja Hacker steht als Beraterin und Consultant fiir
folgende Themen zur Verfiigung:
» Von der Produktidee bis in den Handel - Beratung von
Unternehmen bei der Produktentwicklung
» Sortimentsgestaltung: Eigenmarke und Marke, Diskonter und
Vollsortiment
» Produktmanagement
» Eine zukunftsfahige Vermarktungsstrategie
» Weiterentwicklung und Digitalisierung der Distribution
» Einkauf optimieren - Von Rohstoffen bis zur Produktauswahl
» Branding & Packaging: Markenstruktur, Layoutstrategie usw.
» Category Management
» Strategische Beratung von Startups

Frauenpower - Selbstmotivation, Durchsetzungsvermégen:
Was muss Frau tun, um sich in von Mannern dominierten
Vorstandsebenen durchzusetzen

» Warum Diversitat in Fihrungspositionen die emotionale
Intelligenz im Unternehmen verbessert und warum jede
Firma damit erfolgreicher am Markt ist.

» Frauen im Business - Be like a pineapple - Stand tall, wear a
crown, but be sweet on the inside..., oder wie man es als Frau
nach oben schafft.

» Wie Frau sich selbst motivieren kann, harter zu arbeiten als
die mannlichen Kollegen.

INFORMATIONEN

Honorare: auf Anfrage
Reisekosten von/bis Ort: Innsbruck (AT)

7 Individuelle Inhaltsanpassung méglich
O Handout / weitere Unterlagen

et

Was Kunden wollen - Procurement fiir Fortgeschrittene

» Machen Sie sich bereit: Landerstrategie DACH + Europa
+ USA

» Worauf Sie im Produktmanagement und -entwicklung
achten mussen

» Strategieentwicklung 2025 - Einblicke in eine zukunfts-
fahige Einkaufsstrategie

» Es muss nicht immer online sein. Welche Produkte sich
fur den Vertrieb uber digitale Kanale eignen und welche
nicht

» Wie Sie richtig in Verhandlungen gehen - Verhandlungs-
strategien/Verhandlungstraining

CONSULTING / BERATUNG

Innovationen im Einkauf - Warum Nachhaltigkeit kein
Hype ist
» Glaskugel 2025 - Was ist eigentlich Nachhaltigkeit?
» Alle in einem Boot - Wie man eine richtige CSR Strategie
aufsetzt
» Der Kunde von morgen - oder die Liebe zur Nachhaltigkeit
im Food und Non-Food Bereich
» Alles bio und vegan oder was? Was sind die Zukunftstrends-
der Branche?

Procurement - Optimieren Sie lhren Einkauf
» Aufbau einer Einkaufsorganisation
» Einkaufskosten senken
» Beschaffungsprozesse optimieren
» Struktur im operativen Einkauf

Ohne mit der Wimper zu zucken - Verhandlungsstrategien
und -training
» Kulturunterschiede: Wie Sie mit Unternehmen aus dem In-
und Ausland verhandeln
» Worauf es beim Verhandeln ankommt - ,Getting to Yes”
» ,Hart aber fair” - So holen Sie das Beste fiir Ihr Unternehmen
heraus

Sie suchen die richtigen Experten? Wir unterstiitzen Sie gerne! GET YOUR EXPERT
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